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0. PRELUDE



Hoi 👋, dit ben ik: Mathis 
Dendauw-Imbo. Al sinds ik klein ben, 
ben ik gepassioneerd verslaafd aan 
muziek. Mijn ouders, broer en huisdie-
ren hebben dan ook dagelijks de on-
gelooflijke eer om enkele uren lang 
de meest vreselijke klanken te mogen 
aanhoren die ik produceer in mijn 
kleine kamerstudio. In mijn leven heb 
ik twee doelen (en duizend plan B’s): 
artiest worden, of op de communica-
tieafdeling van een platenmaatschap-
pij werken. Ik werk dit portfolio uit 
voor Sony Music omdat ik dol ben op 
hun artiesten en de manier waarop ze 
werken.
 
Dus geachte directeur van Sony 
Music Belgium, dit boekje bevat 24 
pagina’s waarom je mij zou moeten 
aannemen. 

Veel leesplezier!
Mathis Dendauw-Imbo

_ABOUT THE SONGWRITER/ PRODUCER/ MANAGER



Sony Music Belgium is een toonaangevende speler binnen de Belgische 
muziekindustrie. Als onderdeel van de internationale Sony Music Group 
combineert het bedrijf wereldwijde expertise met een sterke focus op lokaal 
talent. Sony Music Belgium richt zich op het ondersteunen van artiesten, 
zowel opkomend als gevestigd, om hen te helpen uitblinken in hun carrière, 
zowel op het podium als daarbuiten.

Het bedrijf houdt zich bezig met diverse activiteiten, waaronder het 
ontdekken van nieuwe muziek, het ontwikkelen van creatieve campagnes en het 
verbinden van muziekfans met artiesten. Met een brede catalogus aan genres 
en een duidelijke focus op innovatie en digitale groei is Sony Music Belgium 
een belangrijke partner voor alles wat met muziek te maken heeft. 

Hun missie is om bij te dragen aan de muziek van de toekomst door samen met 
artiesten en fans een blijvende impact te maken in de industrie. 🎶

_ABOUT SONY MUSIC



Pink Floyd, Abbey Road Studios London



_CAMPAGNE INSTEEK
Achtergrond 📚: Sony Music is de grootste platenmaatschappij ter wereld. 
Het hoofddoel van het bedrijf is artiesten ondersteunen op creatief en 
marketinggebied, met een indrukwekkende catalogus die decennia aan muziek-
geschiedenis omvat.

Uitdaging: Hoe brengen we zowel het rijke, ‘retro’-repertoire als het heden-
daagse aanbod van Sony onder de aandacht? Het gaat niet om het promoten 
van één artiest, maar om het presenteren van Sony’s brede, diverse catalogus.

Concept💡: Ontdek jezelf, voel je je aangetrokken tot een gouden ouwe of 
nieuwe trends? 

Verhaal: Door de vraag “Ben je een oude ziel of een fris groen blaadje?” te 
stellen, maken we de gebruiker nieuwsgierig. Ze beleven een muzikale ervaring, 
waarin zowel oudere als nieuwere muziekgenres, stijlen en artiesten aan bod 
komen. Zo ontdekken ze onverwachte parels en zien ze de veelzijdigheid van 
Sony’s catalogus in één belevenis.



TRACK 1:

SONY MUSIC X AR



_SONGWRITING
Concept💡: Retro vs. Modern Sony Artist. 

Battle time ! Ben je eerder een oude ziel of GenZ? Doe de test en 
ontdek welke soort luisteraar jij bent. 

Doel: Gebruikers voeren de test uit en delen deze met hun vrienden. Dit zorgt 
niet alleen voor gesprekken over artiesten en muziekstijlen, maar biedt ook de 
kans om geïnspireerd te raken door elkaars muzikale smaak.

Doelgroep: Muziekliefhebbers, fans van een bepaalde artiest, jongeren 
(GenZ, millenials) .

Beyoncé
Harry Styles
Zara Larsson
Pommelien Thijs

Pink Floyd
Michael Jackson

Cher
David Bowie

VS.

Modern Retro



_PRODUCTION



Schepping van Adam - Michelangelo, (Anno 2024)

_THE HIT



TRACK 2:

SONY MUSIC X AI



_SONGWRITING

Concept💡: Retro vs. Modern Sony Artist X ai.
Ik liet AI los op deze campagne en liet het een affiche ontwerpen. Ik liet Chat-
GPT met enkele voorwaarden zelf een prompt genereren. Vervolgens maakte 
het een beeld en bijpassende copy. Benieuwd naar het resultaat?



_PRODUCTION
_Visual



(Enkele chirurgische ingrepen later...)



_Copy



❤❤❤



_THE HIT



TRACK 3:

SONY MUSIC X BOOTH



_SONGWRITING
Concept💡: Retro vs. Modern Sony artist, but let’s get physical!

Battle time ! Ben je eerder een oude ziel of GenZ? Doe de test en 
ontdek welk soort luisteraar jij bent. 

Doel: Passanten aan de kiosk doen mee aan een interactieve luisterervaring. 
Tijdens de 9 listening parties kunnen deelnemers stemmen op hun favoriete 
song door middel van QR-codes. Elke code vult je gepersonaliseerde playlist  
aan met bekende en minder bekende muziek in de stijl van je gekozen favoriete 
song. Op het einde van het parcours kan je een album cover ontwerpen en de 
playlist delen met vrienden op sociale media. 

Doelgroep: Met deze kiosk mikken we op een ruimer publiek. We hopen aan-
dacht te trekken van zowel Kortrijkzanen als andere bezoekers. Leeftijden 
kunnen dus erg variëren. 



_PRODUCTION



_THE HIT
Vooraanzicht:

Rechterzijaanzicht:



Achteraanzicht:

Linkerzijaanzicht: 



SONY MUSIC X GADGET
TRACK 4:



_SONGWRITING
Concept💡: Retro vs. Modern Sony artist, but in a gadget. Huh? 
Niks gezelliger dan op café gaan en luisteren naar een goed bandje...
Vind je niet? 
Zeker met de Sony-onderzetters waar je je bezwete pint op kan zetten is de 
ervaring volledig af!

The idea: 
5 exclusieve vinyl-onderzetters met iconische Sony Music artiesten. 



_PRODUCTION

Illustrator ontwerpen voor lasercutter



_THE HIT




